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MODELOS FEMININOS - UM PARA CADA MOMENTO
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Resumo

O presente artigo propde uma reflexdo sobre o género feminino, com foco voltado para as
questBes identitarias que se ligam as construcdes midiaticas estereotipadas. Esse mecanismo
apresenta construcdes estéticas femininas que revelam a maneira de como a mulher € retratada
na cinematografia ao longo do tempo. O objetivo geral desta pesquisa é apresentar a mulher
dentro dos estereotipos que se mantém vivos no imaginario humano e culminam na producao

da ficcdo gerada pela realidade social e reforcam seu padréo de beleza feminina.
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Resumo em Francés

Cet article propose une refléxion sur ee genre féminin et son regard tourné vers les questions
d’identité qui se lient aux constructions des stéréotypies. Ce mecanisme présente des
constructions esthétiques qui montrent de quel facon la femme est presentée dans la
cinématographie dans les années. L’objectif de cette recherche est présenter la femme dans
des stéréotypies qui se maintiennent vifs dans I’imaginaire humain et determinent la

production de la fiction produite par la realité sociale et qui renforce son esthétique.
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Mulher e estereotipias
Ainda que o cinema comece a mostrar uma mulher modificada em seu pensamento e atitudes
e a assumir um direito a sexualidade, ela € geralmente apresentada pelo discurso masculino,

ndo mais hegemonico, mas ainda predominante.

A apresentacdo vem do discurso midiatico que se define por um discurso marcado pelo poder
e por todas as suas variagdes, como, por exemplo, em dois tipos de manifestacGes
estereotipadas: 1. O estereGtipo como garantia da comunicacao, que é manipulado como um
termo transparente, ele garante a inteligibilidade do discurso enunciado e é funcional; 2. O
esteredtipo como voz da opinido corrente, do senso comum, identificado a doxa, como por ex.
a prescricao ou interdicdo, que é atualizado nos provérbios, nas pardbolas e nas mensagens e

imagens da midia.

Considerados abominaveis na literatura e nas artes, os esteredtipos funcionam como signos
que restringem/moldam o sentido, em geral formulas fixas e prontas (cliché, lugar-comum).

Marshall McLuhan e Wilfred Watson (1973) fazem a distin¢do entre clichés e arquétipos:

O cliché, em outras palavras, € incompativel com outros clichés, mas o
arquétipo é extremamente coesivo; os residuos de outros arquétipos aderem
a ele. Quando conscientemente nos dispomos a recuperar um
arquétipo, inconscientemente recuperamos outros; e essa recuperagao
se repete em regressdo infinita. (MCLUHAN, 1973, p.37)

Sendo um signo particular que tem a propriedade de estabelecer relagbes especificas e
determinadas, o estere6tipo age principalmente no campo da doxa. Segundo Pierre Bordieu
(1997) a midia constroi “imagens cujo conteldo ndo se percebe imediatamente, mas que tem
muito de paradoxal “(BOURDIEU, 1997, p. 73). A propria massa que sustém sua audiéncia é
por ela estigmatizada. Nesse sentido é que o esteredtipo vincula-se fortemente ao conceito de
estigma. Ele opera através de uma marca ou sinal, que se fixa na origem do signo, como um

registro que configura um universo “socio-letal”.

Por outro lado, o universo do discurso midiatico se apresenta com multiplicidades expressivas
criadas a partir dos movimentos da cultura de massa e que constroem, a partir de entdo, um

novo sujeito e uma nova forma de viver e de estar presente no mundo. Dessa maneira, as
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midias sustentam as praticas identitarias no uso de suas linguagens e por seu papel sedutor ao

exibir as formas de representacao de género, sobretudo o feminino.

As representacdes sociais do género feminino reproduzem um olhar masculino privilegiado,
que reforcam a posi¢do hierdrquica da mulher, relegada a um segundo lugar. Resultante desse
processo, hd uma acentuacgdo das imagens estereotipadas pelos modos expressivos do género e
também pela auséncia de questionamentos sobre a situacdo de sedutora que a mulher ocupa.
Vista num encantamento perverso, num silenciamento e na subserviéncia, ela vive numa
dimensdo patémica (desejo de agradar) que, possivelmente, a mantém nessa posicao

hierarquica secundaria.

As diversas midias se apropriam da manifestacdo dos desejos e da observacdo das atitudes e
necessidades humanas para construir e veicular seus produtos. Admite-se a predominancia do
feminino nas chamadas dos anuncios publicitarios, em capas de revistas e em tudo o que
configura o espaco mercadoldgico, pelo fato da figura feminina apontar para uma maior
rentabilidade capital no mercado dos fetiches. O cinema e também, outras formas de
representacdo como o teatro e a televisdo, se ocupam dos mitos e herdis e fornecem a vida

privada os modelos e as imagens que inspiram 0 homem comum.

De 1913-1914 a 1919, a estrela se cristaliza simultaneamente nos Estados
Unidos e na Europa. Mary Pickford, Little Mary, é a primeira e exemplar
estrela: seu titulo de noivinha do mundo a oferece a projecao-identificacdo
do espectador. Na mesma época aparece a diva italiana: Francesca Bertini,
melodramatica, possessa de amor. E a vamp dinamarquesa importada pelos
Estados Unidos, Théda Bara, que introduz o beijo na boca — ndo o beijo
teatral de Raff e Gammon — mas a longa unido na qual a mulher vampiro
suga a alma de seu amante. Pouco depois de 1918, Cecil B. de Mille lancara
o modelo de mulher bela, provocante e excitante, que imporéa a Hollywood
os canones de “beleza — juventude-sex appeal. (MORIN, 1989, p.7)

As mulheres sdo desenhadas nas telas do cinema, em diversos paises, com tracos e caracteres
diversos que passam a ser apresentadas ao grande publico. No inicio de século XX, de
variadas maneiras essas mulheres incorporadas nas personagens constituem um novo canone,

que se resume nos modelos que s&o disparados ao olhar de seus observadores.

A midia, por principio, privilegia as posi¢cdes da maioria, em geral mais conservadoras.

Entretanto, quando problematiza questdes emergentes e as coloca em debate, mesmo tentando
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captar apenas as vozes hegemonicas entre os discursos produzidos em torno daquele tema,

passa a favorecer o surgimento de novas ideias.

No discurso sobre a mulher, tema escolhido para este trabalho, a situacdo ndo é muito
diferente. Produtos de midia, especialmente artefatos audiovisuais de grande publico, tendem
a refletir mudangas nas expectativas sociais quanto ao papel desempenhado pela mulher,
apenas quando essas mudancas estdo em vias de consolidacdo, ou quando estdo proximas de
se tornarem conquistas de fato, pelo menos nos grandes centros urbanos em que novos

padrdes de comportamento e valores surgem primeiramente.

O género feminino colabora com esse mercado, sobretudo no dos fetiches e, como produto
mercadologico, estimula o movimento midiatico com a sua imagem sedutora. Assim essas
midias regulam um modo de presenca e geram representacdes sociais que, compartilhadas no

ambito do coletivo, apontam para a consolidacdo das estereotipias.

Em artigo recente, Denise Guimardes (2009) considera normal que, no cinema, as
representagdes convencionais da vida urbana sejam continuamente reforcadas por
esteredtipos, que se dirigem a "inteligéncia emocional” do espectador. Tais representaces

seriam

[...]Jaquelas que, em detrimento de qualquer racionalidade, destinam-se a
percepcao direta das emocdes e necessidades afetivas, em favor de emocdes
exacerbadas. Servindo para comunicar idéias e sentimentos, o estereétipo
visa produzir sensacdes através de uma sintese retdrica, mas seu maior
perigo € o de ser algado a um patamar de culto, suscitando reacdes
apaixonadas. (p.177)

Ao se pensar no cinema e em seus produtos, a imagem feminina é criada a partir de
estereotipos vinculados a beleza, seducédo e fetiche no resultado de sua idealizacéo estética e
ética. Em cada momento da historia e, inseridos nas culturas, estdo ali representados 0s
esteredtipos que facilitam a compreensdo das mensagens e o entendimento da trama,
ampliando linguagens, sendo fortalecidos e/ou introduzindo novos outros. Langados no
circuito da visibilidade que o tempo historico aprendeu a valorizar, vé-se entdo, no desfile das
configurages discursivas, uma sequéncia de corpos, devidamente presos as vozes dos

enunciadores e reunidos em torno do mesmo ethos discursivo.
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O cinema se desenvolve como mediador de representacOes e ajuda a produzir discursos em
torno desse mecanismo e da identidade cultural de um grupo. Contribui também para a
visibilidade das representacdes sociais em torno das identidades culturais, o que permite
compreender os enfrentamentos, as permanéncias e mudancas no campo social. Stuart Hall
(2000) refere-se a identidade como algo em constante mutacdo, pois, conforme a necessidade
dos grupos, o discurso sobre identidade sofre transformacoes, alteracoes e resgates.

A figura feminina participa dessa construcdo de identidades através dos poderes da estética e
da seducdo, que foram ao longo do tempo reforcados pelas respostas masculinas e
determinaram tal representacdo feminina nos veiculos midiaticos, “submetidas pela criagdo da

Lei patriarcal” ¢ da “construgdo capitalista burguesa” (KAPLAN, 1995, p.72).

As midias que informam e se renovam; como promotoras de “novas” identidades sdo cercadas
de ineditismo e asseguram o prestigio, nessa dindmica de poderes que se transmudam para
novas estéticas em conformidade com os movimentos culturais. Cumprem um papel de
busca, mas ndo exclusivo, como também dos modos do sujeito se definir no espaco social, ao
apresentar um conjunto de imagens mediante as quais a mulher pode atualizar suas
percepcdes estéticas ou os atributos de sua feminilidade. Constréi-se uma rede de
significacGes prépria do género que leva aos sujeitos os valores instituidos ou agentes

transformadores, alicercando narrativas e identidades.

O cinema, a medida que reforca a presenca feminina, elege ou classifica determinadas
configuragcbes corporeas, regula e gera representacdes sociais, que culturalmente

compartilhadas, consolidam as estereotipias.

As atrizes consideradas simbolos da feminilidade do cinema americano nas primeiras décadas
do século XX possuiam imagens de divas, de deusas, ndo apenas pelo talento, mas, sobretudo,
pela aura de perfeicdo que as envolvia. Tais imagens eram construidas para representar a
riqueza, o status e 0 “sonho americano”, principalmente em momentos de depressdo e de
guerras. Os padrdes de beleza e feminilidade que moldavam seus corpos e personalidades
eram, na verdade, raros na vida cotidiana da época. Tudo era forjado, suas vidas eram
“recriadas” e romanceadas, seus nomes mudados e suas posturas e atitudes construidas, tudo

para encantar o espectador.
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Alguns exemplos da figura feminina no cinema como Greta Garbo, Marilyn Monroe, Brigitte
Bardot e Audrey Hepburn e suas variadas personagens da producgdo hollywoodiana criaram
modelos estéticos, capazes de capturar as atencdes e determinar estilos que se traduziram na
moda e nos comportamentos, nas mais diversas latitudes e longitudes. Tais modelos de

feminilidade sdo definidos como centralizadores dos contornos e de ideais de beleza.

A partir de 1947 o “brigidismo” acentua os decotes e revela os encantos
estereoscopicos de Gina, Sophia e Martine. Os filmes multiplicam os strip-
teases das estrelas, os banhos, o despir-se, o tornar a se vestir....Uma onda
de inocéncia perversa leva ao primeiro plano as ninfetas: Audrey Hepburn,
Leslie Caron, Frangoise Arnoul, Marina Vlady, Brigitte Bardot. (Morin,
1989, p.17)

No entanto, cada atriz se transformou em um objeto simbdlico, por estar carregada de
modelos estéticos, de modelos de comportamento e de funcionalidade. Condicionadas dentro
de leis e padrdes de beleza, as relagOes das atrizes/estrelas com a imagem feminina passam a
ser arbitrarias, regidas por convencdo e estereOtipos. Suas imagens eram reconhecidas
instantaneamente, sem dar margem a interpretacdes. As personagens representadas pelas
estrelas deviam estar de acordo com a imagem que vendesse melhor, que tivesse mais

aceitacdo pelo publico.

Para Andreana Buest, em seu artigo “Figurino: Uma Linguagem que constroi Belezas”,

As atrizes representam este papel, utilizando um figurino luxuoso para
exibir a riqueza dos produtores de Hollywood, e também para indicar a
maternidade, com contornos redondos e generosos, materiais macios,
centrando o interesse nos seios e estdmagos. Energia, forca e saude se
expressam por cores vivas e brilhantes e vestidos que acentuam curvas
pronunciadas. Os estilos sdo desenhados para valorizar a mulher que se
encaixa no visual do momento. (BUEST, 2002, s/p)

No Brasil, embora ndo haja uma industria cinematografica tdo poderosa, as atrizes Leila Diniz
e Vera Fischer, alguns entre tantos outros nomes do cinema brasileiro, representam o

fortalecimento dos estere6tipos que se mantém pelas midias.
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De modo geral, os apelos a sexualidade geram o modo de presenca e atribuem efeitos de
sentido, ao constituir a principal via de construcdo de identidade feminina nos veiculos
midiaticos. Ao perceber a aceitacdo coletiva na permanéncia desses esteredtipos, produtos de
sua tela, o cinema os explora na condicdo de se manter no espetaculo midiatico, o que torna

possivel uma politica de identidade.

Para Kaplan (1995) ha uma obviedade imagistica em que a burguesia contempla 0s
esteredtipos femininos na medida em que os institui como modelos sociais e os implanta

como um padrdo para 0s comportamentos.

[...] em termos da narrativa dominante no cinema, na sua forma cléssica, as
mulheres, do modo como tém sido representadas pelos homens nesses
textos, assumem uma imagem que tem um status “eterno” que se repete, em
sua esséncia, através das décadas. (KAPLAN, 1995, p.17)

Muitos modelos ao serem repetidamente apresentados fundamentam novas identidades. De

acordo com Bourdieu (1999) a identidade se define como um processo historico que se
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modifica de acordo com o contexto. As identidades que se constroem sobre as questdes de

género se alternam entdo de acordo com pensamentos e conquistas que estruturam a historia.

Assim como a midia visibiliza uma politica de identidade, o cinema utiliza recursos visuais e
verbais capazes de perpetuar os estere6tipos. No uso de suas imagens e na manutencdo de
antigos codigos, pelas estratégias cinematograficas como iluminagéo, posicao da camera, jogo
dos planos e montagem, constroem-se representacdes de acordo com a moda e o estilo que

almejam manter um status eterno.

Mulher como objeto

Vista dentro do esteredtipo da mulher submissa com somente dois requisitos desse sexo
“Inexpressivo”, que ocupava entdo esse segundo lugar na hierarquia do género, a imagem
fisica e a seducdo, possibilitavam desde entdo uma valorizagdo, ao menos estética, pelo olhar

masculino que Ihe permitia, de alguma forma, sair dessa condicao de figurante.

Os atributos estéticos da mulher a posicionam como um objeto de fetiche e de satisfacéo
voyer. Essa imagem construida e reforcada pelo olhar masculino passa a projeta-la num
cenario visivel e a expde como um produto resultante do imaginario de determinada cultura,

em determinado momento.

Surge posicionada sob o foco ainda de uma sociedade patriarcal e machista, agora num outro
papel, o da sedutora e sexy. Nesse momento o fascinio pelo olhar colide com as primeiras
manifestagdes de reconhecimento da mulher, numa projecdo de fantasias masculinas, um

impulso para um novo espacgo de expressao e de identidade.

Esse movimento se confirma na midia cinematografica. As midias e o enfoque nos seus
produtos exploram essa imagem e, o cinema, com o poder que lhe é peculiar de produzir a
imagem, atribuir sentido e movimento, aguca a producdo do imaginario na representacdo

desse tipo de mulher nas telas.

Disposta como um produto para um espetaculo erotico, o feminino passa a ser representado
como um objeto de contemplacdo que estabelece uma ligagcdo com as fantasias masculinas.

Ainda assim a mulher é vista de duas maneiras, como objeto erético na representacéo filmica

Libros Basicos en la Historia del Campo Iberoamericano de Estudios en Comunicacion
NUMERO 75 FEBRERO - ABRIL 2011



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en América Latina Especializada en Comunicacion
www.razonypalabra.org.mx

e como objeto de contemplagéo no papel que assume fora dela, para o sujeito espectador, num

processo que alimenta o imaginario.

Para Morin (1969, p.81) “E através dos espeticulos que seus contetdos
imaginarios se manifestam. Em outras palavras, € por meio do estético que
se estabelece a relagdo de consumo imaginario”.

O lugar de destaque ocupado pelo sexo feminino o das telas explica o papel da mulher na
sociedade machista da época - a de objeto. Para Laura Mulvey (1975), em seu ensaio Prazer
Visual e Cinema Narrativo, o “male gaze”, expressao usada para se referir ao olhar do macho,
determinava a condi¢do desse objeto no grande écran, ou seja, o olhar masculino, dirigido a
figura feminina, estava atrelado a busca do prazer que esse mecanismo de olhar a mulher

promove no homem.

A representacdo feminina, diante do prazer do olhar, sobretudo na constru¢cdo do cinema
ocidental predominantemente, o hollywoodiano, configura a mulher na posicao do observador

que a contempla.

As narrativas e a figura feminina estavam construidas principalmente a partir do cddigo de
erotismo e do prazer visual. Na Hollywood entre 1930 e 1950 era mantida a caracteristica
convencional dos dramas humanos e dos contornos corporais da mulher, como provocadores
de desejo e de curiosidade do olhar, dirigido ao produto na tela, que “fingia” representar a

realidade e exercia fascinio no publico.

Numa época em que a mulher tenta soltar as amarras de uma sociedade impositiva machista
que oprime o papel feminino e tenta manté-lo na clausura dos papéis familiares, o cinema
mantém a imagem feminina em destaque estético. A inddstria cinematografica explora essa
imagem para abrilhantar suas telas e com isso atingir seu maior objetivo — o de atrair para ela

os olhares curiosos do espectador.

Kaplan (1995), estudiosa da teoria feminista no cinema, em seus estudos sobre a
representacdo feminina hollywoodiana, assinala que

[...] dois importantes ciclos de filmes dominavam o cinema comercial desde
meados dos anos 60, nas aguas dos movimentos pela libertacdo da
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mulher. O primeiro excluia a mulher (eram filmes que sé retratavam os
homens e seu espirito de camaradagem), num esfor¢o para evitar totalmente
o0 problema da diferenca sexual; enquanto o segundo, que apareceu quando
0 problema da diferenca sexual ndo podia mais ser evitado, mostrava
mulheres sendo estupradas e submetidas a violéncia. (KAPLAN, 1995,
p.110)

A autora aponta ainda algumas mudancas nos padrées de comportamento feminino que
contribuem para uma modificacdo na forma de ser representada, indicando que a imagem da

mulher contemporanea se apresenta de maneira diversa na sociedade consumista e ambigua.

Com apoio nas ideias psicanalistas a mulher representada no cinema pode ser vista sob dois
conceitos de analise freudiana: o voyeurismo e o fetichismo. O espectador é colocado na
posicdo voyeur, conduzido pelo prazer de ver sem ser visto, no mecanismo de satisfacdo pelo
olhar ligado ao prazer sexual determinado pelo objeto de fetiche, no caso, a beleza fisica

feminina.

A autora define em trés aspectos a mulher construida pelo parametro hollywoodiano, desde os
anos 1930: primeiramente, a mulher cimplice, de renlncia aos sentimentos pessoais em que
sua realizacdo pessoal assume uma postura de fragilidade; em segundo lugar, a mulher
resistente, do século XX, que se integra ao mercado de trabalho e se emancipa
financeiramente, luta por sua realizacdo pessoal mesmo em detrimento a familia, cuja atitude
se baseia nas conquistas do movimento feminista; por ultimo, a mulher pds-moderna que,
ap0s conquistar seu espaco social, politico e econdmico, conquista a liberdade de expressdo e
de possiveis escolhas vinculadas a sexualidade e prevencdo de doencas ou quaisquer outras,

no ambito convencional.

No mesmo plano de definicdo da mulher, Gilles Lipovetsky (2000, p.26) sugere uma
classificacdo que aponta para as conquistas do género em relacdo a imagem feminina.
Mulheres por ele assim definidas: “Mulher Cinderela” e “Mulher Sujeito”. A primeira
resumida pela espera da realizagdo de si com a chegada do homem extraordinario, na busca
eterna da figura do principe encantado, na expressao do estereotipo da mulher romantica, do
cliché do amor a primeira vista - dos castos abracos e dos olhares inflamados. A segunda, a

“Mulher Sujeito” que resume a terceira mulher, uma mulher emancipada e atenta as demandas

Libros Basicos en la Historia del Campo Iberoamericano de Estudios en Comunicacion
NUMERO 75 FEBRERO - ABRIL 2011



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en América Latina Especializada en Comunicacion
www.razonypalabra.org.mx

da sexualidade, intelectualizada e determinada & conquista do espa¢o no mercado de trabalho.

Protagonista individual,, que reivindica sua autonomia e manifesta a vontade feminina.

A sensacdo de ser a Mulher Cinderela desencadeia um desejo inconsciente feminino, estudado

por Colette Dowling:

L4 estava ele, o Complexo de Cinderela. Antigamente ele atacava meninas
de dezesseis ou dezessete anos, impedindo-as muitas vezes de cursarem uma
faculdade e empurrando-as para o casamento. Agora ele tende a atacar as
mulheres ja com curso superior, ap0s terem experimentado o gosto do
mundo. Quando as primeiras sensagdes inebriantes de liberdade as
dissolvem e a ansiedade toma-lhes o lugar, as mulheres comecam a ser
incomodadas pelo velho anseio de seguranca: o desejo de serem salvas.
(DOWLING, 1986, p.61)

Para Kaplan ha uma expectativa de que a mulher comece a criar um discurso proprio, com
caracteristicas femininas, uma expressdo que resuma um lugar para si mesmo enquanto
sujeito, mas, “para a mulher é impossivel ser sujeito e ser dona do seu prazer”. (KAPLAN,

1995, p.21)

A autora ndo so se refere ao olhar masculino, mas, também ao olhar feminino narcisico da
mulher real “female gaze” que se langa sobre as imagens da outra mulher representada na tela,
Ihe exerce fascinio e confirma a busca da identificacdo da mulher real com a ficcional. Ha
nessa relacdo um olhar escopofilico que coloca a mulher na situacdo submissa do olhar do
outro. Ha dessa forma, mecanismos identitarios femininos em relacdo as mulheres exibidas

pelo cinema e que também sustentam o imaginario.

Esses fendmenos de identificacdo-projecdo podem ser provocados por
qualquer espetaculo: uma acdo atrai mais fortemente nossa participacao
psiquica se somos espectadores, ou seja, psiquicamente passivos. Vivemos o
espetaculo de uma forma quase mitica, integrando-nos mentalmente nas
personagens e na acao (projecdo) e integrando mentalmente personagens e
acdo em nos (identificagdo). (MORIN, 1989, p.82)

A relacdo projecdo-identificacdo descrita por Morin (1989) e o olhar narcisico explicitado por
Mulvey (2005) no sistema de producdo de estrelas - star system hollywoodiano também pode
definir esse mecanismo que determinou a caracteristica de uma época que teve seu apogeu
entre as décadas de 1930 e 1960.
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O cinema constréi o0 modo pelo qual ela [a mulher] deve ser olhada, dentro
do proprio espetaculo. Jogando com a tensdo existente entre o filme
enquanto controle da dimensdo do tempo (montagem, narrativa),e o filme
enquanto controle das dimensdes do espaco (mudangas em distancia,
montagem), 0s codigos cinematograficos criam um olhar, um mundo e um
objeto, de tal forma a produzir uma ilusdo talhada a medida do desejo.
(MULVEY, 2003, p.452).

O mecanismo se ampara na definicdo de “egos ideais” que fabricam as estrelas do “‘star
system” e na linguagem audiovisual que produz e reforca esse imaginario social. O cinema
tem entdo a funcdo simbolica de representar a figura feminina que ilustra as telas e alimenta
sonhos de uma sociedade machista. Nesse processo surgem centros produtores de cinema,
como Hollywood, que chega a construir um universo constelar de carne e 0sso. A construgdo

das estrelas atinge a platéia pela estética que alimenta o prazer voyeur.

E entdo que se abre de 1920 a 1931-1932 a era gloriosa. Alguns grandes
arquétipos polarizam a tela. A virgem inocente ou rebelde, com imensos
olhos credulos, de l&bios entreabertos ou suavemente sarcésticos ( Mary
Pickford e Lilian Gish nos Estados Unidos, Suzanne Grandais na Franca), a
vamp, saida das mitologias nérdicas e a grande prostituida, saida das
mitologias mediterraneas, se diferenciam e se confundem no seio do grande
arquétipo da femme fatale. Esta se universaliza rapidamente. A partir de
1922, Shoharo Hanavagi introduz a vamp no cinema japonés. (MORIN,
1989, p.8)

Abaixo, exemplos arquetipicos do cinema da 12 metade do séc. XX:

N Rila
o @4 H\YWORTH
"

Mary Pickford : a virgem Jean Harlow: a vamp Rita Hayworth : a femme fatale
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Ao contrério da imagem estereotipada da jovem inocente, a figura da vamp representa o
perigo, ligada metaforicamente a imagem da vampira que “suga” os homens. Ja no cinema
noir, a femme fatale é elemento mitico e subversivo. Esta personagem foi fruto ndo s de
experiéncias vividas durante o periodo da Segunda Guerra Mundial, como reflexo dos seus

medos, frustracBes e outros sentimentos que s6 uma guerra pode causar.

Inicialmente, pelo olhar masculino dominante, a mulher é representada sob o poder
econémico, politico e também sexual que a situam numa posicao de siléncio e marginalidade
dentro dos produtos filmicos. A mulher é temporariamente destronada do seu papel da
maternidade e colada nas telas do cinema com as qualidades estéticas de erotismo e seducdo
que lhe determina o olhar masculino. Kaplan (1995) afirma que o cinema produzido em
Hollywood, na construcéo de suas estrelas, antes da revolugdo feminista, demonstra a maneira

pela qual os mitos patriarcais expdem a mulher como ausente, silenciosa e marginal.

Um exemplo desse mecanismo verifica-se no filme “Bonequinha de Luxo”, em que 0 papel da

mulher-objeto ja esta definido no proprio titulo.

E nesse momento que a estrela vira mercadoria para satisfazer o comércio dos filmes e a
mulher se transforma em objeto de consumo nas producfes filmicas. “Essa imagem ¢
alimentada, a0 mesmo tempo, pelos tragos fisicos do ator, por seus desempenhos filmicos

anteriores ou potenciais, ¢ por sua vida “real” ou supostamente real”. (AUMONT, 1995,

p.133)

Loiras glamorosas ou morenas sedutoras, cuidadosamente preparadas para a mira das
cameras, estdo ali numa exposi¢do que faz da mulher esse objeto de consumo, apesar da vida
efémera que a tela permite. S&o mulheres detalhadamente maquiadas e vestidas para serem
desejadas e preparadas como objetos de seducdo, num realce de qualidades proprias dos

contornos femininos.

As caracteristicas hiperfemininas sdo valorizadas nas “divas” do cinema. Hollywood sempre
se valeu da atracdo dos seios fartos, firmes e empinados. Explorou também a cintura fina, pois
é 0 elemento que estd entre duas zonas erdgenas: 0 busto e os quadris. As pernas bem

torneadas, por sua vez, sempre foram alvo de atragdo masculina. Além de indicarem saude,
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pernas bonitas sdo sexys porque levam o olhar do observador a regido da procriacdo: os
quadris. Como centro da reproducao, eles indicam feminilidade e fertilidade.

Considerac0es Finais

Assim é que a indastria cinematografica construiu muitas divas que marcaram a historia do
cinema, colaborando para a introdugdo de esteredtipos, que passaram a habitar 0 imaginario
de cada época e que se perpetuam até este milénio, servindo ainda hoje, como determinacdes
de padrdes ou de referéncia estética. Esses padrdes tanto agucaram as mentes inquietas para
serem usados como objetos de partida para novas produgdes, como também criaram novos
conceitos de beleza fisica. Sua consagragao também permitiu ao imaginario uma identificacéo
e incorporacdo desses esteredtipos que passaram a determinar novos comportamentos com

base nessa comunicacéo estetizada, aceita pelo olhar critico do espectador.

Para Laura Mulvey (2005) a imagem feminina pode ser realgada como sintoma da circulagéo
das imagens na sociedade patriarcal como produto num mercado de imagens e mostra a

politica das diferencas nos géneros.

A figura feminina contemporanea se mantém no foco da abordagem multicultural no cinema e
em toda a cultura midiatica, sendo que elementos identitarios como etnia, classe e sexualidade
estdo ali representados. Essa condicdo representa uma reordenacdo social, baseada nos
principios da democracia e igualdade, nascidos do desenvolvimento critico e analitico da

sociedade.

A industria brasileira também segue um caminho de producdo de imagens femininas para se
inserir no mercado cinematografico e passa a construir as imagens midiaticas de muitas de

nossas estrelas, que surgem de acordo com o desejo estético de um publico-alvo pré-definido.

Na tela véem-se mulheres de diferentes imagens e provocadoras de sentido, seguindo
caminhos e projetos baseados em desejos, frustracdes e responsabilidades tipicas do género.
Esses elementos permitem a identificacdo da mulher real com a mulher representada, que

muitas vezes é construida no cinema pelo olhar masculino.
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O cinema contemporaneo baseia sua producdo em situacOes de reflexdo politica, social ou
psicolégica. Na tela estdo esses dados da realidade que revelam muitos dos padrdes de

comportamento.

Para Michel Maffesoli (1988) no imaginario ha uma unificacdo de paradigmas que privilegia
0s aspectos politicos que se organizam, assim como representacbes morais e sistemas
conceituais e outros que, contrariamente favorecem a abundéancia, o estilhacamento e a
efervescéncia nos mesmos dominios. Cada sociedade entdo carrega nesse imaginario sua
expressdo coletiva. Gilbert Durand (1997) reforga essa idéia ao afirmar que o imaginario se
transforma em coletivo, invade a sociedade global, se instaura a partir do comunitario e se

consolida na sociedade.

Susana Schild (1998) aponta duas caracteristicas do cinema brasileiro produzido na ultima
década: de um lado, temos a pluralidade narrativa, tematica e estética e, de outro, a profusao
de diretoras representando 20% do total da producdo nacional do inicio da década, um

fenbmeno inédito no cinema brasileiro.
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