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Resumen

Este trabajo busca comprender algunas de las influencias de la tecnologia de
comunicacibn en red sobre la producciébn periodistica, teniendo los weblogs
de opinibn  politica  mantenidos por periodistas en internet  como  objeto
analitico. Partimos de la hipétesis que esos blogs son un nuevo campo de produccion
periodistica, que pone cuestiones relevantes para la identidad y autoridad
de los periodistas: al tiempo en que orientan los lectores en su bulsqueda por
contenidos, construyendo senderos cognitivos, también abren espacio para la
interaccion, elaborando opiniones politicas a la vista y con la participacién de los lectores. Uno de
los aspectos importantes de ese género informal y cotidiano de periodismo es la connotacion
positiva del debate y de la argumentacion, recuperando el posicionamiento politico negado por los
paradigmas de la objectividad.

Weblogs periodisticos; periodismo y internet; identidad periodistica; nuevas tecnologias de la
comunicacion.

Apresentacéo

Este trabalho pretende contribuir para o debate sobre as formas pelas quais a tecnologia de
comunicacdo em rede transforma o fazer jornalistico. A pesquisa em que se insere tem como
objeto de investigagdo mais abrangente a influéncia das tecnologias da comunicacéo nas formas
de sociabilidade e insercdo publica dos individuos. Acreditamos que o uso especifico que certos
grupos tendem a fazer das novas tecnologias digitais pode ter implicacdes particularmente
relevantes para sua apropriacdo social, cultural e politica. E o caso de jornalistas, militantes,
professores e outros profissionais da internet, envolvidos no uso cotidiano e especializado das

tecnologias da informacéo, que contribuem para sua divulgacdo de acordo com certos padrdes e

! Este trabalho apresenta resultados preliminares da pesquisa “Novas tecnologias e sua apropriagdo: histérias de vida e
cidadania’, no &mbito da bolsa PRODOC (Capes) concedida ao Programa de Pés-Graduacddo em Comunicagdo da
FCS/UERJ. Colaboraram os pesquisadores-estudantes Gabriela Xavier e Romulo Collopy. Agradecemos, ainda, as
sugestes de Fabro Steibel e Luis Celestino Franca.



expectativas. Atores influentes na dindmica das opinides publicas, os jornalistas recorrem
crescentemente & internet como fonte de informag&o, o que torna a rede um novo campo de
disputa social e politica. A maneira como suas apropriagfes praticas modelam as possibilidades
abertas por uma tecnologia é fundamental para a circulagdo, na rede e nos demais meios

noticiosos de massa, da informac&o e comentario politico publicamente disponivel.

A investigagdo das préaticas jornalisticas de producédo das noticias leva, portanto, & discussao da
materialidade das tecnologias da comunicac¢do, cujo uso habitual e dependéncia profissional
transformam constantemente o jornalismo. Cada nova alternativa de comunicacéo — computadores
e telefones cada vez mais portateis, redes mundiais de informacdo com acesso facil e direto,
transmissbes em tempo real de falas e imagens — constitui elemento vital no funcionamento e
rotina jornalistica, e sua incorporagdo como instrumento do oficio tem consequiéncias substantivas
sobre o modo de produzir as noticias, inclusive politicas. Para além da acessibilidade a uma gama
nova e diversificada de fontes de informacéo, por sua prépria especificidade técnica, ou seja, sua
materialidade tecnolégica, a internet reconfigura as possibilidades e expectativas da producéo
jornalistica.

A estrutura da comunicacdo em rede que a caracteriza traz diferengas fundamentais para cada
elemento do processo comunicativo. Trata-se de emissdo dispersa e capilarizada,
fundamentalmente nao-hierarquica, em que emissores alternativos e atores politicos marginais
podem tentar produzir eventos noticidveis, procurando atrair a atencdo do publico, seja do
especializado, como os jornalistas, seja do curioso ou interessado. Seu uso como fonte torna a
rede um novo campo de disputa politica; na internet, 0s recursos necessarios para publicar séo
significativamente menores que em qualquer outro meio de comunicagdo anterior, com

possibilidades inéditas de interacéo e participacao.

As instituicbes e organiza¢gBes politicas, em seus diferentes niveis e com graus diferentes de
poder, tém condic¢des privilegiadas de emitir, e procuram estratégias para dar conta do novo campo
em disputa. E assim que temos noticia, por exemplo, do investimento do governo chinés em um
sistema de persuasao “virtual”, criando e treinando uma "forca especial de comentaristas on-line"
com a missdo de influenciar anonimamente a opinido dos usuéarios de internet, nos féruns de
discusséo e salas de bate-papo, com relacdo a temas politicos controversos, em um universo de

100 milhdes de internautas®. Nos regimes democraticos, os contextos eleitorais tém se mostrado

2 Publicado no jornd chinés Nanfang Zhoumou (19/5/2005), segundo a agéncia Reuters, reproduzida no jornal Folha de
S. Paulo (20/5/05). Este recurso mais persuasivo do governo chinés vem completar uma estratégia de controle



especialmente proficuos para a observacdo da internet como campo de disputa politica. Os
governos, partidos e candidatos procuram oferecer informacao persuasiva e atrair o interesse dos
cidaddos — e também dos jornalistas; outros atores podem imaginar recursos e iniciativas para
interferir neste processo de construcdo da agenda publica. Assim, vimos hackers invadirem e
picharem as péginas da prefeitura de S&o Paulo, as vésperas das eleicdes de 2004,
acompanhamos sitios e blogs de noticias anteciparem resultados nas eleices americanas de

2002, influenciando mesmo a cobertura das redes de televiséo.

Portanto, além de ser um importante meio de comunicagdo direta, quadro de referéncia de uma
elite cognitiva qualificada justamente devido a seu acesso especializado aos meios de
comunicagdo de massa, a internet contribui para o acesso especializado de divulgadores, como os
jornalistas, que monitoram conteldos em busca de histérias e eventos noticidveis, contribuindo
para o imaginério tecnoldgico que envolve a rede, seja entre seus usuérios diretos, seja fora dela.
Imersos em uma situacéo de trabalho em que a internet estd quase sempre disponivel, em frente
aos monitores conectados da redacéo, os jornalistas passam a funcionar de acordo com a légica

do meio, baseada na interatividade, acessibilidade e atualizagdo constantes.

Para alguns dos tedricos que tém se detido sobre o tema, a principal caracteristica que diferencia
um meio como a internet dos meios de comunicacdo de massa é a disperséo da emisséo, o fato de
passar de uma relacdo comunicativa de um para um, como o telefone, e de um para todos, como a
televisdo ou o radio, para uma situagdo de comunicacdo em que todos podem, ao menos em
potencial, comunicar para todos. A rede, assim, permite uma circularidade de papéis em que
qualquer receptor pode tornar-se emissor e provedor de informacgé&o, produzindo-a e distribuindo-a

por rede, ou simplesmente repassando informacdes produzidas por outros (GOMES, 2001).

E importante notar, no entanto, que este potencial encontra limitagdes na capacidade dos usuarios
de processar informacgdo, e hos mecanismos que usam para escolher o que acessar e ler. Nao é
possivel dar conta deste excesso de informacgdes disponiveis sem algum tipo de orientacéo e guia
(GRABER, 1988; PALACIOS, 2003). Virtualmente, esta tudo online; na préatica, devido as limitacdes de
tempo e interesse, cada usuario acessard somente algumas destas informagbes e sites. Os
jornalistas, entdo, cumprem esta funcéo de organizadores autorizados da informac¢éo online. Como
muitos outros filtros, tém sua credibilidade originada fora da web, na medida em que o0s usuérios
procuram sites de instituicfes “confiaveis", como os de universidades e da propria imprensa, por ja

conhecé-las e avalia-las a partir de parametros estabelecidos externamente.

caracterizada pela repressdo violenta a expressdo da opinido politica na internet, com blogueio de sites e prisdo de
usudrios.



Assim, o carater aparentemente ilimitado da informacé@o disponivel on-line, ao mesmo tempo
tecnologicamente acessivel, mas cognitivamente distante, na verdade, coloca um problema para o
usuario, que se vé obrigado a delegar parte do trabalho de processa-la, seja a agentes técnicos,
como buscadores (ver BRUNO e VAZ, 2002), seja a organizadores avalizados do conhecimento,

como os jornalistas.

Se pensarmos em termos logisticos na estruturagdo da rede, o papel do jornalista, em si,
assemelha-se de modo muito proximo ao de um agente, entendido como um dispositivo de busca
na rede. A informagdo avalizada desse profissional pode abrir acesso aos dados (links
relacionados) procurados pelo receptor. Nesse sentido, o jornalista atua como um portal, que filtra
e oferece informagfes confiaveis ao usuario. Se, por um lado, é possivel projetar uma diminuicdo
do dominio dos produtores profissionais de noticias sobre o debate e agenda publica (beuzg, 2001
e outros), é preciso também atentar para esta nova demanda, a responsabilidade de encontrar

conteldo e orientar leitores, organizando a dispersdo caracteristica da web.

Blog como género jornalistico.

As mudancas propostas pela tecnologia em rede ao jornalismo sdo variadas, bem como a série de
guestBes analiticas que se segue. N&o incorreremos, no entanto, na tentagdo de um determinismo
de acordo com o qual cada tecnologia traria inevitavelmente as mesmas consequéncias; ao
contrario, séo justamente as apropriagdes parciais e contextualizadas das tecnologias que indicam
de que modo estdo sendo usadas e reproduzidas pela sociedade e pela cultura. O jornalismo
online incorpora as possibilidades tecnolégicas abertas pela comunicagdo em rede de varias
maneiras, veiculos diferentes privilegiando ora a velocidade do tempo real, como sites de noticias
constantemente atualizados; ora a interatividade, em que o feedback do receptor é avaliado de

maneira a aperfeigcoar o produto, ou mesmo propor novas metodologias de trabalho.

Neste sentido, nos interessa especialmente a interatividade, vista como caracteristica central do

jornalismo online.

Os blogs de opinido sdo um formato jornalistico que ilustra esta possibilidade de interagdo: um
espaco mais livre, pessoal e descompromissado que, no entanto, muitas vezes tem como titulares
colunistas respeitados provenientes das paginas mais opinativas dos jornais. Os colunistas e seus

leitores podem ser considerados parte de uma elite cognitiva, cujas explicacdes e atitudes diante



do mundo publico tém importante influéncia na circulacdo das expectativas e avaliagdes dos

cidadaos sobre o governo e a politica (ALDE, 2004).

Entendemos que uma mudanc¢a fundamental propiciada pela estrutura de informacgdo em rede é a
constituicdo de uma esfera publica renovada, ao menos potencialmente, pela pluralidade das
possibilidades de emisséo. Trata-se de um ambiente informativo denso, uma arena conversacional
qgue reduz os custos da participacdo coletiva (mAlA, 2002). Assim, os jornalistas, embora
desempenhem papel importante na legitimacéo e difusdo de temas e prioridades politicas, passam
a participar de um espaco opinativo mais permeavel a interacdo entre emissores e receptores. Em
termos de debate publico, tal transformacg&o tende a horizontalizar e pluralizar as relagbes de
conhecimento e autoridade presentes na construcdo das opinides e atitudes politicas dos
cidadéos. Para Wilson Gomes, um dos elementos na definicdo contemporanea de opinido publica
€ a opinido publicada, isto é, a que circula publicamente. Os blogs desses jornalistas alcam os
leitores a contribuintes nesse (ciber)espaco privilegiado de construgdo da opinido politica. Também
podem ser elementos do que ele chama de politica de opiniéo, ou seja, os esfor¢os intencionais,

mais ou menos conscientes, dos diferentes atores politicos para entrar no debate publico.

Na verdade, os blogs se caracterizam como constru¢fes online mais subjetivas, voltadas para a
criacdo artistica ou para a crbnica pessoal. Mesmo o0s blogs de opinido, nosso objeto neste
trabalho, caracterizam-se pela espontaneidade e personalismo; enquanto diarios publicos
(cARVALHO, 2000), apresentam um dualismo provocativo entre a opinido particular e os artigos ou
notas jornalisticas diarias, de acordo com a prépria etimologia do termo, que remete a

periodicidade diurna dos jornais.

Neste ponto, € importante ressaltar a diferenca entre blogs de politica patrocinados pelos meios
ditos tradicionais, que podem ser acessados e sdo publicizados na propria pagina do jornal online,
e 0s que sdo mantidos de forma independente por jornalistas da grande imprensa, as vezes até
assinados com pseudbnimos que impedem a identificacdo do autor como jornalista. Estas
diferentes modalidades de blog implicam também diferentes percepcdes em relacéo a autoridade
jornalistica, bem como a liberdade possivel na observacao e comentario dos fatos politicos. Alguns
jornais controlam as atividades jornalisticas online de seus empregados, como € o caso do New
York Times, que proibe seus jornalistas de manter blogs relacionados a sua area de atuacéo e,
ainda que sobre outros assuntos, tém que ser previamente aprovados pela redagdo. Os blogs
mantidos pelos colunistas politicos de grandes jornais, portanto, podem ser compreendidos como

um género hibrido entre o jornalismo-de-opinido e a sua contraparte noticiosa.



De uma forma ou de outra, mesmo os blogs autorizados pelo espaco do jornal, veiculos que sédo
da grande imprensa, representam uma mudanc¢a substantiva nas possibilidades interativas entre
jornalista e leitor, uma vez que criam um ambiente opinativo, no qual o leitor é expressamente
convidado a participar. Um blog que ndo suscite reacdes por parte dos leitores ndo € visto como
bem sucedido. Ai, portanto, rompe-se, de certa maneira, a expectativa do jornalista como um
intermediario autorizado que processa para o leitor as informacg8es cotidianas e as torna inteligiveis
para eles, situados que estariam em um degrau menos privilegiado na escala do conhecimento. No
blog, a posicdo do jornalista, ao contrério, € humilde e subjetiva, pois depende do retorno dos
leitores. Um blog que nédo provoque rea¢fes e comentarios perde sua razdo de ser. Assim, vemos
os jornalistas iniciando comentarios sobre fatos politicos com frases que convidam ao dialogo,

como “eu ndo sei se vocés concordam, mas acho que...”

No entanto, o blog ainda oferece essa mescla entre um subgénero do jornalismo opinativo e a
noticia claramente vinculada ao seu caréater cotidiano. S&o construgbes efémeras, provisorias, que
podem ter seu fim decretado, seja pela falta de interagdo, quando os leitores ndo alimentam o
debate, seja pelo esmorecimento de seus temas centrais como assunto da pauta jornalistica, no
caso de blogs “de evento”. E o caso de O blog de Bagda, mais tarde transformado em livro por seu
autor, Salam Pax, construido concomitantemente a Il Guerra do Golfo; ou do blog sobre o Vaticano
durante as atividades do funeral de Jodo Paulo Il, publicado e mantido pelo Universo Online (uoL),
gue encerrou suas atividades com o argumento de que "o assunto ‘papa’ ja abandonou as
manchetes [...] e isso quer dizer que [...] o blog especial sobre a cidade da sucessao papal, termina

aqui".

Outro elemento caracteristico do jornalismo online, a personaliza¢éo dos contelidos, também esta
presente nesta relacdo, ndo exatamente no registro da “customizacdo” em que € geralmente
entendido, mas na proximidade do didlogo. No blog jornalistico, o leitor assiduo e participativo
torna-se personagem da narrativa, sendo homeado e tendo seus comentarios incorporados pelo
titular da pagina. Além dessa caracteristica, o usuario tem acesso aos bastidores da noticia,
acompanha seu processo de producdo, sua origem e apuracdo; neste sentido, as idas e vindas
gue, na midia tradicional, antecedem a publicacdo sdo aqui publicas, dando nova transparéncia a
atividade do jornalista. "Numa matéria, ndo cabe o bastidor. O repérter ndo € noticia, ele tem que
se distanciar e deixar os entrevistados aparecerem. Ficaria até cabotino falar dos bastidores em
uma reportagem. No blog, faz parte" (ALMEIDA, 2004). Ora, esta revelacdo das técnicas e
procedimentos jornalisticos, propiciada pela informalidade e coloquialidade do blog, desmistifica o

papel do jornalista. O jornalista que publica num blog o faz com intencdo de dar ao leitor um outro



viés, opinativo e mais abrangente, da noticia, que pode ir desde uma nota de bastidor a um

desabafo.

Alguns dos jornalistas que mantém blogs pessoais independentes apresentam em suas aberturas
desculpas e justificativas para se comportarem, ali, de forma diferente da que adotam nos jornais,
reservando-se o direito a um texto e opinifes mais livres, menos controladas. Procuram distanciar-
se, portanto, do personagem publico que representam no jornal, cujo comportamento é
padronizado pelas regras, explicitas ou implicitas, da profissdo. E como se o blog demandasse um
grau de subjetividade e informalidade. Um blog que mantivesse distancia do leitor, provavelmente,
ndo o atrairia. Mas essa proximidade, sobretudo se patrocinada pelo préprio veiculo, pode
confundir o leitor menos habitué dos circulos bloguisticos. De acordo com Alexandre Cruz Almeida,
colunista da Tribuna da Imprensa que mantém um blog particular, em dada ocasido, uma leitora
chegou mesmo a enviar um e-mail a redacéo do jornal criticando a informacéo postada no blog e

gue jamais havia sido publicada no jornal.

A despeito dos constrangimentos editoriais, um outro fator relevante é o de que a limitacdo de
espaco que condiciona o texto no jornal impresso deixa de existir na internet. A publicabilidade,
justamente, é caracteristica central do jornalismo online, pois 0 seu custo € obviamente irrisério. Os
jornais online, com isso, podem ampliar o universo de leitores do jornal impresso, uma vez que, em

muitos casos, seus leitores sao eximidos de qualquer cobranca, bastando-lhes o acesso a rede.

Mas o acesso potencialmente universal das informacBes a que nos referimos acima pode ser
relativizado se levarmos em conta o fato de que a busca por esses dados é seletiva, ou seja, o
leitor interessa-se prioritariamente pelo que anteriormente ja lhe despertava interesse. Imaginamos
gue o leitor interessado em politica o suficiente para postar mensagens em um blog sobre o tema
seja minoritario dentro do universo geral dos leitores do jornal online. Para Dominique Wolton, a
internet é especialmente caracterizada, ao contrario dos meios de massa, pelo particularismo, em
gue os interessados em cada assunto podem buscar informacdes especificas e contato com as
pessoas que compartiham seus mesmos interesses. Ao contrario, por exemplo, de meios como a
televisdo que, para atingir publicos mais universais, se véem forcados a encontrar denominadores
comuns. O publico destes meios de massa, por outro lado, é confrontado com as diferencas, ou
seja, com contetdos produzidos ndo necessariamente para ele, de forma que o emissor confia na
possibilidade de o seu contetdo informacional despertar interesse em determinada audiéncia,

ainda que restrita ou longinqua.



De acordo com Denise Schittine (apud ALMEIDA, 2004), alguns jornalistas caem na rede
exatamente para fugir das obrigacBes da profissdo, optando por escrever poesias, romances e

contos, sem se verem cerceados pela rigidez da rotina jornalistica.

A remediacéo que altera a rotina jornalistica bilateralmente tem apontado ainda novas tendéncias
no processo de apuracéo e redacgéo jornalisticas. O jornal pés-blog se apropria dessa ferramenta
para tracar o seu proprio modus operandi. Recorrendo a interatividade e & relagdo de proximidade
com o leitor, o jornalista que mantém o blog pode optar por lancar uma pré-pauta aos blogueiros,
na expectativa de testar, via comentarios de seus debatedores no blog, a recepcao do publico do
jornal diante do assunto tratado. Depois de publicada a coluna, o leitor ordinario do jornal tem em
maos a possibilidade de acessar o blog, mesmo porque muitos dos endere¢os séo publicados logo
abaixo do espac¢o dedicado & coluna, e tecer suas criticas e comentarios. Essa experiéncia

contribui para que o jornalista entenda o alcance de suas noticias e o impacto gerado na audiéncia.

Considerando o blog como esse espac¢o de discussdo mais acalorada da pauta jornalistica e,
sobretudo, como ponto de expressdo de subjetividades e idiossincrasias, percebemos, numa
abordagem preliminar, diferencas importantes em relacdo aos principios ja tradicionais, de tao
repetidos, da objetividade e neutralidade jornalisticas. Os blogs prezam pela polémica e valorizam
a discordancia de opinibes. Publicizam o fato de se exporem ali sem se preocupar com as
preferéncias alheias, e até demandam que os leitores se expressem. Emblematico, neste sentido,
gue um blog se chame “O livro dos insultos”, em que as mensagens postadas como comentarios
sdo contabilizadas como “insultos”. Esta valorizacdo do posicionamento politico e da polémica
publica remete a outros contextos jornalisticos, distantes do lead e da objetividade investigativa, e
mais préximos da paixao e verve politica presentes, por exemplo, na linguagem jornalistica do

inicio do século passado, pré e contra a Republica (ver LUSTOSA, 2000).

A autoridade jornalistica (cf. BRAvVO, 2005) nos meios de comunicagdo de massa fundamenta-se na
capacidade do jornalista de estabelecer critérios e prioridades, formulando agendas do que é
publicdvel ou, em outras palavras, publicamente importante. Assim, encontramos nestes blogs a
opinido politica dos jornais em estado de construgdo, a vista dos leitores. Estes, por sua vez,

encontram-se habilitados e estimulados a participar e debater com os colunistas e outros leitores.

Na internet, os préprios jornalistas-blogueiros funcionam como um guia assumido do contetido, do
circuito de blogs aprovado, quando ndo diretamente citado com link. As listas de sugestdes de

sites ou links reforcam, justamente, o cultivo dos leitores, brandindo certas afilia¢des e participando



dos féruns uns dos outros. Quem procura blogs de politica, por exemplo, encontrara um site, feito

por um jornalista, que se intitula “o seu guia de blogs na internet”.
Consideracdes finais

Entendemos os blogs de politica, portanto, como uma oportunidade valiosa de investigar na prética
o conceito de materialidade tecnolégica da comunicacéo, tal como vem sendo discutido no &mbito
do Grupo de Pesquisa em Novas Tecnologias e Imaginario, no Programa de P6s-Graduagdo da
UERJ. A politica nos parece um campo cognitivo especialmente relevante para analisar estas
mudancas, j& que se trata de um tema visto como distante e complexo pela maioria das pessoas, e
os jornalistas sdo invariavelmente avaliados como competentes para realizar a mediacdo de modo
a torna-lo acessivel. Assim, os colunistas de politica dos grandes jornais impressos partiham esta
autoridade cognitiva na constru¢cdo de agendas coincidentes e enquadramentos predominantes.
No entanto, a partir do momento em que estes colunistas disponibilizam no sitio do proprio jornal
um blog, passam a abrir a elaboracdo deste debate para a participagdo de um puablico mais

abrangente.

Tais colunistas sé@o considerados especialistas, autorizados a opinar sobre a politica, devido a sua
posicdo profissional nos jornais tradicionais, impressos. O blog, por outro lado, é um espaco
geralmente associado a intimidade e cotidianeidade, essencialmente informal. Os blogs
independentes de jornalistas, geralmente, trazem opinides sobre assuntos variados, dicas,
crdnicas, criticas versando sobre temas culturais, politicos, profissionais ou pessoais. O tom é
coloquial e a exposicdo pessoal de gostos e preferéncias é valorizada. Na medida em que os
proprios jornais disponibilizam, em suas versées online, blogs de seus principais colunistas, criam
um espaco que foge a ldgica da autoridade cognitiva dos jornalistas. Nesse espaco, eles sdo
provocados e questionados pelos leitores; respondem, muitas vezes, individualmente; os proprios
leitores tém a oportunidade de debater entre si, com ou sem a media¢do do colunista. Cada blog
tera seus freqlentadores mais assiduos, que se tornam uma espécie nova de leitor, em

comunicacéo direta com o jornalista’.

As reflexdes apresentadas procuram abrir caminho para uma abordagem empirica, envolvendo

trés modalidades de blogs de politica mantidos por jornalistas: os que estdo diretamente

3 Nem sempre, é preciso que se diga, com o agrado dos jornalistas blogueiros, que parecem sentir-se um pouco frustrados,
diante da grandeza de possibilidades dadas pela tecnologia interativa, com a timidez e precariedade da interacao
propriamente dita. Para uma boa s&ira do sentimento destes autores diante das reagBes dos seus (poucos) |eitores, veja o
artigo de Alexandre Soares Silva, “ Polémicas’, em http://www.digestivocultural.com/colunistas/colunaasp?codigo=837.



vinculados a um veiculo de massa tradicional, como os do jornal carioca O Globo, patrocinados e
acessiveis a partir da pagina oficial; os vinculados a um portal informativo exclusivamente digital,
COMo 0 UOL; e 0s que sdo mantidos independentemente por jornalistas conhecidos e reconhecidos
nos meios convencionais de massa, desvinculados de sua insercdo profissional e institucional.
Acreditamos que a andlise sistematica desses blogs e dos textos produzidos por seus autores (e
aqui entendemos como autores tanto os jornalistas, seus titulares, como os leitores que participam

escrevendo) pode iluminar uma nova e relevante faceta da relagcdo entre comunicacéo e politica.
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